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quise ser modelo y
deslumbrar, pero ter-

Luis Fernandez - Valencia
miné deseando el tilti-
mo fogonazo, una sali-

(< da catdrtica a una si-

tuacion sin salida», escribe Patricia Soley-
Beltrdn en la introduccién a su estudio
sobre las modelos, analizadas desde una
posicién en principio privilegiada de
«insider» de esta glamourosa profesidn.
Lo que comenzé como una fantasia in-
fantil que la autora enuncia como la
pugnaentre dos modelos de rol («nosabia
si queria ser irresistiblemente seductora
como Rita Hayworth, o aguday penetran-
te como un intelectual francés», senala
en su obra) acabé configurando su ima-
ginario hasta pasar de modelo publicita-
riaalicenciada en historia cultural, espe-
cializada en la sociologia del cuerpo. El
resultado es el estudio cultural «;Divinas!

Modelos de
imperteccion

Lareciente ganadora del
Premio Anagrama de
Ensayo, Patricia Soley-
Beltran, analiza en
«jDivinas!» el complejo
mundo de la moda, «un
régimen que produce
identidades y las rodea de
__.un halo seductor»

Modelos, poder y mentiras», una etno-
grafia sobre las modelos, que obtuvo el
Premio Anagrama de Ensayo en 2015.
Tras su paso por el modelaje, y de
vuelta a la universidad, Patricia Soley-
Beltrdn comprendio, siguiendo la ideo-
logia de genero de Judith Butler, «que no
hay original, que la mujer-mujer en la
queyo trataba de convertirme es un ideal
que realmente no exister. Vivié fascina-
da en su juventud con el sueno del gla-
mour como un atributo personal sin
saber que la ropa primaba sobre la ma-
niqui. Fue en las universidades de Aber-
deeny Edimburgo (se licencid en Histo-
ria Cultural y se doctord en Sociologia
del Género, respectivamente) donde
aprendi6 a contextualizar socioldgica-
mente lo que hasta entonces eran viven-
cias personales y a investigar sobre el
cuerpo y su identidad y la construccién
colectivadelarealidad social. Segtin sus
palabras «cémo se constituye social-

mente nuestro |1Bl'lSﬁl]’|i(3|ﬂﬂ y nuestra
identidad», a través de la modelos y la
consagracion actual del culto al cuerpo
en la cultura visual dominante y del
nuevo orden sexual, conformado por la
publicidad y el consumo, el

a compaieras de profesion, una parte
esencial del ensayo trata de la historia de
la maniqui en el complejo mundo de la
moda desde la Revolucién Francesaa la
aparicién de Marie Vernet, esposa del

modista inglés Charles Wor-

cuerpoy la indumen_lariw el CONFESIONAL th, en 18195. cumqla primera
cm'nsn.m y ?l h.c‘d.mlls'm.m «Yo qLIiSE ser manu‘y{] que !uma.mo'd.e‘los
La primera distincién ade- en los salones de la Maison
cuadaasuestudio delcuerpo mode|0 y Worth en Paris.
fue diferenciar entre las mo- Fue imitada por las llama-
delos y su imagen. Entre es- deslumbrar», das umaniquispmundanasu.
tiloe idenlidlgd, F_.su: culto al dice' pero acabho precursoras delals celcbrili?s
cuerpo no lunciona como . y actrices que lucen en la
una dictadura represiva sino «deseandon salir actualidad los modelosde los
mediante la seduccién y el de ese mundo grandes modistos, anuncios

consentimiento. «Es un régi-

men -escribe Patricia So-

ley— que produce identidades, las rodea
deun halo seductory nos conquista para
que deseemos adecuarnos a ellas». Ade-
mds de la propia experiencia como mo-
delo de laautoray numerosas entrevistas

andantes de los disefios de

Poiret, Panquin, Chanel y
Schiaparelli en las casas de moda. Un
paso mds alld fueron los desfiles de Luci-
le, a modo de espectdculos con fines co-
merciales, como los «Thé Dansant» y los
«Fashion Play», espectdculos teatrales



LA RAZON

MADRID

01/06/15

Prensa:  Diaria
Tirada: 124.033 Ejemplares
Difusion: 88.731 Ejemplares

2ESYESEB ‘POD

Pagina: 53

Seccién: CULTURA  Valor: 21.551,00 € Area (cm2): 840,6 Ocupacion: 93,01 %

Documento: 2/2  Autor: Luis Fernandez Valencia Num. Lectores: 256000

Reuters

para el gran piiblico donde las «show-
girls» desfilaban con los trajes de los
modistos en entornos aristocrati-
cos, muy de moda entre 1890 y
1914. A partir de entonces, se
pusode moda presentar las crea-
ciones mas extravagantes, desti-
nados a la promocién mds que a
la produccidn, como en las actua-
les pasarelas. Estas maniquis, pro-
cedentes de la clase trabajadora, se
comportaban con la altivez de las arist6-
cratas pero eran consideradas poco res-
petables y se les obligaba a callar y mos-
trarse como mdscaras. Coco Chanel jus-
tificaba los bajos sueldos porque consi-
deraba que su bellezales permitia sobre-
vivir conlaayuda de amantes adinerados.
La imagen de Gigi de Colette ilustra cri-
ticamente la situacion de las maniqui de
la Belle Epoque.

La evolucién de la imagen de la mujer
en el siglo XX comenzé con la «flapper»

DE UNA CRAWFORD
AOTRA

| nacimiento de la mujer
oderna como icono a seguir
por todas las clases sociales
debido a unas presuntas virtudes
emanadas desde su apariencia
tiene en las «flappers» su
plasmacién mas acaba-
.. da.Jovendinamica,
de clase trabaja-
dora, promiscua,
con el pelo
cortadoalo
chico, impetuo-
say siempre
dispuestaa
beber, esnifar
cocaina y divertirse
con el charleston.
Francis Scott Fitzgerald las
representé ampliamente en sus
cuentos, aunque la mujer que sin
duda encarnd este estereotipo
fue Clara Bow, llamada «la chica
mas picante de la era del jazz»
con su corte de pelo «bob cuty y
sus trajes cortos de flecos, fue la
perfecta «it girl», como
también lo fueron
Louise Brooks, Joan
Crawford (arriba),
la Betty Boopy
Josephine Baker,
famosas «flap-
pers» de los afios
locos del cine mudo,
laLeysecaylos
gansteres. Tras la
depresion de los afios 30 y
la Il Guerra Mundial, la sofistica-
cién fue encarnada por las
grandes actrices de Hollywood,
como Grace Kelly,o damas de la
alta sociedad. Fue en los 60,
cuando se adelgazo la linea que
separaba a las clases populares y
los grandes referentes de la moda
y el estilo. El «prét a porter» y la
liberacién sexual (con la
minifalda como
emblema)
ayudarona
democratizar la
imagen del
«glamour». La
modelo britanica
Twiggy (imagen
de enmedio) es la
caramas conocida
deaquellos afios
subversivos, Cosa bien distinta
empezo a gestarse en los afios 80
y 90, con la llegada y posterior
triunfo de las «Top models» como
Cindy Crawford, Claudia Schieffer
(sobre estas lineas) y Naomi
Campbell, mujeres salidas del
«pueblo» pero que representaban
nuevamente una suerte de casta
inalcanzable.

ndetalle

DE LIPOVETSKY AL «<PRET A PORTER»: COMO EXPLICAR EL FENOMENO

El mundo de la moda ha dado pie tanto
ainvestigaciones sesudas sobre este
fenémeno como a plasmaciones mas
artisticas. En el primero de los casos,

es inevitable mencionar a Gilles
Lipovetsky, el sociélogo francés que
abrié los ojos al mundo sobre la
importancia de analizar un entorno
hasta entonces considerado

de los felices afos veinte. Joven, dindmi-
ca e independiente, con el pelo cortado
a lo chico. Una nueva mujer que
cantrolaba su propio destino se
convirtié en el epitome de la
chica moderna que representa-
ron las actrices Clara Bow y
Joan Crawford v la escritora
Anita Loos.
Con el «prét-a-
porter», la estandari-
zacidn de las tallas en
los afios 50 uniformizé los
patrones corporales siguien-
do la consigna de Elsa Schia-

«PODER BLANDO»
En «iDivinas!» el
glamour de las

simplemente banal. Obras como «El
imperio de los efimero» o «El lujo
eterno» han hecho de Lipovetsky la
referencia para cualquier sociélogo de
esta materia. A nivel artistico, la
fotografia es quien mas ha tratado con
este mundo, ya sea en su faceta mas
comercial como en los aspectos que
se esconden tras el «backstage» ola
construccién social del icono de las
«celebrities». Richard Avedon, Cecil
Beaton o Helmut Newton son
ejemplos de ello. Menos fortuna tiene
la pasarela en el cine, donde
generalmente ha sido un aspecto
tangencial o parcialmente fallido,
como en «Prét a portery, la cinta de
Robert Altman que conté con la
colaboracién de gran cantidad de
modelos y «celebrities» como Sofia
Loren (en laimagen, en una escena).

que exhibid sus colecciones a gran velo-
cidad, haciendo que las modelos bailaran
y dieran saltos en la pasarela. Fue enton-
ces cuando el auge de las revistas de
moda, las agencias y la sofisticacién dela
fotografia de moda amplificd la impor-
tanciadelas modelosyel«prét-a-porters,
Pero no serd hasta los afios 70 cuando los
astrondmicos sueldos que cobraban las
modelos se anuncien como
parte de la campana de pro-
mocién del producto, prece-
dente del auge de las Top
model de los afios 80.

En «Divinas!», el glamour

parelli: «No hay que adaptar modelos se se revela como la liturgia del
nunca el vestido al cuerpo, revela comola capitalismo y la estética de
sino que se debe entrenar el - : la modelo como «una iden-
cuerpo parase adapte al ves- Ilturgla del tidad normativa de disefo,
tido». Mientras Christian o embajadoradel neocolonia-
Dior lanzaba el «New Look» capitallsrno lismo visual y otras formas

en 1947, representado por

maniquis maduras, sofisticadasy cosmo-
politas, Coco Chanel contraponia la
Nueva Mujer, cuya mejor representante
era ella misma: poses con la mano en el
bolsillo, andar gatuno, con las caderas
hacia adelante y hombros hacia atrds,
tipico de las maniqui que vestia con aires
masculinos y representaba a la mujer
independiente.

Delaélitealas clases populares

Los anos 60 con modelos extremadamen-
te delgados como Twiggy, de aire andro-
gino, transformé de nuevo laindustria de
la moda poniendo de moda la juventud.
Como escribe Patricia Soley: «La creencia
enlaapariencia personalcomo fuente de
cambio personal y movilidad de clase
consiguié que la moda pasara de ser una
ocupacidon de élite y las clases medias, a
serlo de también de las clases populares».
Elcambioenlamodaylosdesfiles se debe
alacreadoradelaminifalda, Mary Quant,

de poder blando». La con-
clusidn seria que «el lenguaje y el consu-
mo de marcas no esconden, reprimen o
expresan el ser “interior”, sino que lo
producen», acorde con la ideologia de
genero. «En moda—escribe Patricia Soley-
Beltrdn-, la identidad se presenta como
un constructo del cual podemos formar
parte conlacondicién de que aceptemos
el mito trasformacional que la industria
promueve». Industria, estructuras de
poder, canones estéticos, vivencias per-
sonales y reflexiones a posteriori de un
mundo fascinante y complejo... Todo ello
se da cita en «;Divinas!».
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